Geschaftsmodelle entwickeln

Markt- und Wettbewerbs- Kunden, Partner und
Situation Vertriebskandle

Nutzen-/Gewinnbringer

Nutzen-/ Gewinn-
Bedarf

Produkte/Services > dain Kundenaufgaben

KUNDENBEDURFNIS

VALUE VERSTEHEN
PROPOSITION

Probleme/Engpass

Probleml6sungen

Unternehmens-
Geschaftsmodell Profil und Kompetenz




